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Self-Introduction 
2010.11.８ ウェブ制作会社の

営業ってどんな仕事？０１：プロフィール

ニックネーム ::ふじたん
称号 ::最強オールラウンダー
性別 ::男
年齢 ::27歳
血液型 ::A型
コメント ::ゆくゆくはWebプロデューサー

※イメージを
後輩デザイナーに作ってもらった♪

　　　　　　職歴　Job History

下積み

制作

異動

営業マン

静岡県内のネットワークプロバイダのT社データセンター勤務（前職）。
サーバの管理やネットワークについて勉強する日々。ウェブの世界がどの
ように動いているのか、背景を知ることができたのが、大きな財産になっ
ています。

運用するひとより「作る人になりたい！！」そんな理由から、現在勤め
ている会社に転職。ウェブでのプログラムを書いたり、画像パーツやペー
ジの修整をしたりと、ウェブ制作部の一人として、仕事をする日々。

勤めてから半年で早くも、異動！！なんと営業部へ。
デザインのことや開発、ネットワーク環境等々、幅広くヒアリングや提案
できそうだからということで、、、。営業のいろはもわからず、失敗して
、怒られ、苦労も多かった。

企画提案の仕事が分かってきて、今は営業部での仕事が楽しく、向いてい
ると思っています。実際に制作することは少なくなりますが、企画や基本
設計、プレゼンのやりがいがあります。
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Self-Introduction 
2010.11.８ ウェブ制作会社の

営業ってどんな仕事？０２：仕事の内容について

　　　　　　やってること　Contents of Work

営業 兼 ディレクターの仕事

自分がしている主な業務は、営業とディレクションです。

夜に提案書をせっせと
作ってます。

営業

ディレクション

ディレクションは、注文をもらった仕事のスケジュール管理や作業行程、
メンバーとクライアント間の調整役を行うことが主な仕事の内容になり
ます。また、場合によっては設計段階の資料なども作成したりします。

営業は、お問い合わせのあった企業へのヒアリング、コンペなどに参加を
して、要件をまとめてから、制作チームを加えて提案、見積などを作る仕
事と、新しい顧客を作るための集客を行う仕事の大きく２つを行ってい
ます。
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Self-Introduction 
2010.11.８ ウェブ制作会社の

営業ってどんな仕事？０３：ある一日のスケジュール

　　　　　　仕事ってこんな感じ　Schedule 

9：00

10：30

12：00

14：00

16：00

18：00

21：00

出社して、メールの確認と折り返しの連絡。

客先打合せ。新規引き合いでヒアリング。

お昼。

客先打合せ。制作中の案件について。

会社に帰ってきて制作部隊と打合せ

打合せの議事録や、提案の資料などをまとめる。

日報を書いて帰る。

わりあい

愛フォン使ってます！！
社外でのメール確認などに

大活躍をしています。愛です。
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Self-Introduction 
2010.11.８ ウェブ制作会社の

営業ってどんな仕事？０４：これはおススメ

　　　　　　最近の通　Recommend

提案することって何だろう？？

ウェブをクライアントに提案するとはどういうことなのか。
模索しているなかで出会い、現在も続けて購読しているのが「販促会議」です。

ウェブでコンテンツを作って何をするの？
ほとんどのクライアントで、その答えは「利益があがること。」でした。

単純にクライアントから、言われたものを作って終わりではないことが
仕事を通じて、よく実感したことです。

きれいなデザインのウェブサイトができても、商品が売れなかった、お問合せが無かったのでは、
本当の意味でよいものを納めたことにはならないと考えるようになりました。

例をあげると、
売上げを上げるためにどのようなページが必要なのか。ページの導線はうまくいくのか。
デザインでも、見やすくて内容が伝わるには。クリックしてもらうためは、どうすればよいのか。
など。

利益があがるウェブを提案できるように、成功したプローモーションのアイディアや
キャッチコピー、いろいろな業界の様子などがわかるので「販促会議」は参考にしています。
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Self-Introduction 
2010.11.８ ウェブ制作会社の

営業ってどんな仕事？０５：メッセージ

　　　　　　あなただけの強み　Only one

デザインどや！？世界のデザインを評価する「どやブログ」

デザイナーとしてレベルアップするようにと、若手（後輩）デザイナーを中心に、毎日気になった
デザイン（ウェブ、動画、プローモーション等々）をブログでつづることに取組んでいます。

ウェブデザイナーになる、または企画をやりたいひとは、現場にいる先輩からのメッセージとして、
こうした取り組みを実践してみてください。

毎日ひとつ、気になった何か（ウェブやポスター、CM、音楽や映画、ドラマでも何でも）を見つけて、
何がよいと感じるのか。作成者がどういう意図で、こうしたデザインにしたのか、などなど、
考えることを習慣化すると、自分自身がモノを作る立場になったとき、必ず役に立ちます。

また、最後に「好きなこと楽しいこと」があったら、とことん好きになって、楽しんでみて
ください。デザインや企画を作るときに、自分が好きなことに関係してくると、良いアイディアが
ひらめきやすくなるし、実際に良いものができます、
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Self-Introduction 
2010.11.８ ウェブ制作会社の

営業ってどんな仕事？

Thank you !! 

ありがとうございました

また詳しくお話を聞きたい方など
あれば、県内で仕事してますので、

お問い合わせてください。

fujita.yoshio@gmail.com

mailto:fujita.yoshio@gmail.com
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